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Initiative Innenstadt Norden
Ziele und Prozess/ Methodik




Initiative Innenstadt o Ziele

A Innenstadt im Wandel: Konsumverhalten, Online-Handel,
soziale & demografische Veranderungen i SR

' Wie wir die Innenstadt erleben

A Chance: Innenstadt als lebendiges Zentrum stérken und ¢ 1. DIE CITY IM KOPF
. . . . . + Wie wir den Innenstadtaufenthalt
weiterentwickeln (Einkaufen, Arbeiten, Wohnen, Soziales, ! vorbereiten und planen

Begegnung etc.)

AMotto: al ni ti at i W&enieinsam diesintnenstadt
gestalteno

4. DIE CITY IM HERZEN
Wie wir der Innenstadt :
treu bleiben &

A Ziel: Perspektiven und konkrete MaRnahmen gemeinsam
mit Innenstadtakteuren erarbeiten und umsetzen

Weitere Informationen
www.cimadirekt.de/
ks customer-journey-in-
= die-city/

A Fokus: Besuchertinnen und Kund/-innen im Mittelpunkt

2.DIECITY IN DEN BEINEN ;
Wie wir uns die Innenstadt :
erschlieBen ;

fur", sondern

[ t "
Nich Akteuren!

,mit" den




Initiative Innenstadt d Prozess/Methodik

A Grundlage : Befragung Eigentimer/-innen + Studie Vitale Bof d Bef d
Gewerbetreibende (cima, Okt./Nov. 2025) Innenstadte 2024 — Figenttimersinnen Gewerbetreibenden
die Meinung der - 2025 2025
AErganzung: St udi e &Vitale I nne Bevolkerung (42 Immobilien/Flachen) (103 Teilnehmende)

Blrgerschaft, zuletzt 2024)

A Zukunftswerkstatt  (11/2025) mit Akteuren aus Gewerbe,
Eigentum, Verwaltung, Politik, Vereinen etc. Zukunftswerkstatt Innenstadt

A Erarbeitung von MaRnahmen in 4 Handlungsfeldern :
Angebot - Gestaltung - Erreichbarkeit -
Erlebnis/Kommunikation

A Ergebnis: MalRnahmen-ldeensammiung




Ausgangslage in der
Norder Innenstadt

(Auszluge aus den Befragungen der
Gewerbetreibenden, Eigentumer/-innen und Bevolkerung)




Ausgangslage 0 Gewerbetreibende

103 teilnehmende Betriebe,
darunter: 12,1 %

sonstiges:

4,7 % 29 %

Kultur / Freizeit : . Einzelhandel

5,6 %
Soziale Einrichtung (z. B. «
Beratung, Betreuung, Bildung)

7.5 %
Handwerk

8,4 %
Medizinische Einrichtung (z. B.
Praxis, Apotheke)

22,4 %

Dienstleistung

10,3 %

Gastronomie

N=103




Ausgangslage- Gewerbetreibende

Geschaftslage

Wie hat sich Ihr Umsatz / Ihre Auslastung / Ihre Besucherzahl in den letzten 3 Jahren entwickelt?

deutlich gestiegen
leicht gestiegen
stabil geblieben

leicht gesunken

deutlich gesunken _ A Lage wird haufig als eher gut oder eher schwierig bewertet

0 6 12 " A Wenige bewerten die Lage als sehr gut oder sehr schwierig
N=82 A Insgesamt: gemischtes Bild, je nach Branche und Standort

U MalRnahmen mussen differenziert seind und besonders
die schwéacheren Lagen/Strukturen stabilisieren.



Ausgangslage- Gewerbetreibende

Zukunft in der Innenstadt

Sehen Sie ihr Geschaft / Ihre Einrichtung in 5 Jahren noch am Standort Innenstadt?

32

A Rund 80 % erwarten, in 5 Jahren noch in der
24 Innenstadt zu sein

A Zukunft wird von vielen eher positiv

eingeschatzt
16

A Nur sehr wenige sehen eine sehr negative
Entwicklung

U Es gibt Standorttreue und Vertrauen d aber

das braucht Unterstitzung, damit es so
bleibt!

ja, auf jeden Fall wabhrscheinlich ja wabhrscheinlich nein nein

N=73




Ausgangslage- Gewerbetreibende

Zukunft in der Innenstadt 1%
1.4%
o y y ja, Schlielfung / Aufgabe des Betriebes
Planen Sie in den nachsten 5 Jahren Veranderungen . | 1,4 %
oder Investitionen? (Mehrfachantworten méglich) Ja, Reduzierung d:r:f;“e

ja, Reduzierung des Angebotes /
Sortimentes

A Mehrheit plant Veranderungen/Investitionen: 5,5 %
Digitalisierung, Modernisierung/Sanierung, “”e”;;h;ode”
Angebotsentwicklung ja, Ubergabe des Betricbes
] o 8.2 % 47,9 %
A Rund 20 % planen keine Anderungen ja, Umzug / Standortwechsel ja, Ausbau der Digitalisierung
aulerhalb der Innenstadt )
A Einzelne: Umzug/ Zweitstandort-Ideen 2,6 %

ja, Umzug / Standortwechsel
innerhalb der Innenstadt

U Die Bereitschaft ist da. Es gilt, diese Investitionen zu

y : ) 16,4 %
blndeln, zu begleiten und durch Beratung/Férderung ja, Ausbau / Erweiterung der
zu verstarken. Fliche

41,1 %

ja, Modernisierung / Sanierung

19,2 %
nein, keine grofléeren
Veranderungen geplant

24,7 %
ja, energetische Sanierung / mehr Fokus
auf Nachhaltigkeit 31'5 % :
ja, Ausbau / Erweiterung des Angebotes /
N=73 Sortimentes
N=73

15



Ausgangslage- Eigentumer/-innen

42 Immobilien bzw. Flachen,

darunter folgende Nutzungen bzw. 4,8 %
Vermietungen- Vermietung aber mit Leerstandsrisiko. und zwar

(Mehrfachantworten maoglich)

11,9 %
A Mehrheit vermietet (Wohnen oder Gewerbe) Leerstand / Brachflache
A Einige melden Leerstand (5) bzw. . 143 %
leerstandsgefahrdete Flachen (2) Eigennutzung Gewerbe 59,5 %

. ) . Vermietung Wohnen
A Grinde u.a.: Rahmenbedingungen im Umfeld

(Parken, Nachbarleerstande)

U Eigentumer sind Schliisselakteure. Leerstand 23,8 %
entsteht nicht nur im Objekt, sondern auch durch Eigennutzung Wohnen
Umfeldfaktoren. Daher braucht es aktives
Immobilienmanagement.

59,5 %

Vermietung Gewerbe

N=42




Ausgangslage- Eigentumer/-innen

Zukunft in der Innenstadt 5 9%
sonstiges:
" 2.5%
Welche Absichten haben Sie fir die nachsten 5 N“tzungsagdgf:/”ge”
Jahre in Bezug auf Ihre Flachen / Immobilien? Abbruch des Gebudes | eines
(Mehrfachantworten moglich) e

Weitergabe des Grundstlicks / der
Immobilie innerhalb der Familie

A Rund ein Drittel: Sanierung/Modernisierung (Ver%rbc;ng)
(+]
geplant Verkauf des Grundstiicks / der 32,5 %
. . . . . Immobilie (REut;:Iggabe Ee' Sanierungen / Modernisierungen
A Viele: keine Veranderungen (nicht notig oder ' a“rsec%t}
nicht geWUHSCht) Erweiterung des Grundstlickes
durch Zuerwerb
A Einzelne: Erweiterungsideen, teils finanzielle Veranderungen sind notwi‘fd?gf
Hlrden aber aus finanziellen Grilnden *
nicht moglich
A } T . .. 7.5 %
A Wunsch: bessere Parkmoglichkeiten fur Erweiterung der Immobilie durch
Mieter/Kundschaft (Einzelnennung) Anbau / Zuerwerb
U Potenzial vorhanden d aber Hirden ebenso. 325% )

. . . Keine wesentlichen Veranderungen
Begleitende Beratung, Forderkulissen und klare 22,5 % notwendig
Ansprechpartner kénnen Investitionen keine wesentlichen Veranderungen

gewunscht

wahrscheinlicher machen.
N=40

Sonstige Einzelnennungen: bessere Parkmdglichkeiten fur Mieter und Kundschaft




Zufriedenheit mit der Innenstadt - Gewerbetreibende

Wie zufrieden sind Sie mit den folgenden Aspekten in der Innenstadt Norden?

60
50
40
30
20
10

. n - l i = l - l H =

Veranstaltungen / Events Marketing fir die Angebotsvielfalt & - Sauberkeit / Sicherheit Passantenfrequenz / Identifikation der

zur Frequenzsteigerung Innenstadt und ihre gualitdt Kundschaft / Blrgerschaft mit der
Angebote Besucherstrome Innenstadt
W sehr unzufrieden eherunzufrieden eher zufrieden  msehr zufrieden

N=73



Zufriedenheit mit der Innenstadt - Gewerbetreibende

Wie zufrieden sind Sie mit den folgenden Aspekten in der Innenstadt Norden?

60
50
40
30
20

10

- 1 - BEm B

Mietpreise der MalBnahmen der Erreichbarkeit / Aufenthaltsqualitdt Erreichbarkel Stadtische/ politische
Gewerbeimmobilien Klimaanpassung und Parkmoglichkeiten fiir (Pldtze, Griin, Parkmoglichkeiten fiir  Unterstiitzung fiir das
Nachhaltigkeit Besucher/ Kunden Sitzgelegenheiten, Mitarbeitende Gewerbe/ die
Gestaltung etc.) Einrichtungen
W sehr unzufrieden eher unzufrieden eherzufrieden  msehrzufrieden N=73

U Die Diagramme zeigen: Nicht alles braucht einen grol3en Wurf. Oft sind es gezielte Verbesserungerd sichtbar, pragmatisch, umsetzar!



Ausgangslage und Zufriedenheit - FAZIT

A Innenstadt Norden als Einkaufs und Versorgungsstandort stabil,
Frequenz gut

A Zunehmende strukturelle Anspannung: Kosten, Mieten, Energie,
Sanierung

A Leerstande/Problemimmobilien insgesamt noch nicht kritisch,
einzelne Stral’enzlige aber besonders betroffen, insb. stdliche
Bereich Neuer Weg

A Innenstadt als Aufenthalts-/Erlebnisraum ausbaufahig (Gastro,
Abend, Familien/Jugend, Tourismus etc.)

U Rechtzeitig handeln flr eine resiliente,
zukunftsfahige Innenstadt!

Abgeleitete Handlungsansatze :

A Aktives Leerstands - und Immobilienmanagement etablieren
Leerstande gezielt reduzieren, Problemimmobilien stabilisieren und neue
Nutzungen ermdglichen, insbesondere in schwacheren Lagen.

A Betriebe und Eigentiimer/ -innen wirtschaftlich starken
Kostenbelastungen abfedern, Investitionen begleiten und Foérder- sowie
Beratungsangebote biindeln, um Standorttreue zu sichern.

A Investitionsbereitschaft gezielt nutzen
Modernisierung, Digitalisierung und Angebotsentwicklung im Gewerbe sowie
Sanierungen im Immobilienbestand aktiv unterstitzen.

A Aufenthaltsqualitat und Lebendigkeit erhéhen
Die Innenstadt tiber den Einkauf hinaus weiterentwickeln, z. B. durch
Gastronomie, familienorientierte Angebote und kleinere Belebungsformate.

A Erreichbarkeit zukunftsfahig weiterentwickeln
Den wachsenden Umweltverbund starken, punktuelle Verbesserungen im
OPNV priifen und notwendige Infrastruktur (z. B. ELades&ulen) erganzen.

A Starken sichern, MaRnahmen fokussieren
Keine grundlegenden Umbauten, sondern konzentrierte, umsetzbare
MalRnahmen mit sichtbarer Wirkung priorisieren.




Maldnahmenideensammlung




Zukunftswerkstatt

A World-Café / mehrere Stationen

A Themen: Angebot, Mobilitat/Erreichbarkeit,
Stadtgestaltung

A Teilnahme: ca. 60 Personen

A Termin/Ort: 25.11.2025, Hotel Reichshof (Scheune)

U In der Werkstatt ging es nicht um abstrakte Ideen,

sondern um konkrete Anséatze: Was kann man kurzfristig
anstol3en, was mittelfristig vorbereiten, was langfristig
entwickeln?

cima.

Quelle:cima
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Impressionen der Zukunftswerkstatt




Malnahmenplan

Mobilitat &
Erreichbarkeit

Parkplatze

@ Angebot

Einzelhandel
Gastronomie

Nachhaltigkers

Dienstleistungen \(./.)‘;:\(l%h“f“hrung

Eiidong Leit- und

Kult.u 4 Beschilderungssysteme

Soziales Fahrradinfrastruktur

Wohnen FuB-/Gehwege

Verwaltung Barrierefreiheit
Sharing-Angebote

) Innenstadt
z'&

@ Stadtgestaltung SO " Erlebnis & @
Kommunikation

Stadtbild, Fassaden

Konsumfreie Orte Events, Aktionen &
Platze Veranstaltungen
Beleuchtung Kultur & Freizeit
StraBenoberflachen Sicherheit
Sauberkeit Service
Stadtmobiliar Neue Medien
Griin & Blau Digitale Stadt

Klimaresilienz Marke(-ting) & Image




MalRnahmenubersicht

Angebot

Mobilitat &
Erreichbarkeit

Erlebnis &
Kommunikation

A3

A4

A5

A6

A7

A8

A9

Multifunktionalen Nutzungsmix starken
fur eine attraktive Innenstadt

Gastronomieangebot mit Blick auf
Quantitat und Qualitat ausbauen

Wochenmarkt als Magneten sichern
und starken

Schaffung eines offenen
Begegnungsraumes-a Dr i t t er

(Konsumfreie) Raume fir Jugendliche
in der Innenstadt &> In- und Outdoor

Aufwertung zentraler Platze als
Verweilflachen durch neue Angebote

Doornkaat- Gelanded Flache mit
Potenzial

Starkung des sudlichen Neuen Weges

aKompakt e
und Perspektive

B1 Optimierung der Erreichbarkeit per
PKW

B2 Starkung des OPNV

B3  Optimierung der Erreichbarkeit mit
dem Fahrrad

B4  FuRganger und Barrierefreiheit

Oorto

B5 Optimierung der Wegeleitfihrung und

l nnenstadt 0o

Orientierung

als Al ternati ve

C1

C2

C3

C4

C5

Ein attraktives Erscheinungsbild

Attraktive Gestaltung von
Verweilmdglichkeiten

Griine und blaue Elemente ausbauen

A OHNENSwerd

Aufwertung der Platze durch eine
attraktive Gestaltung

D1

D2

D3

D4

D5

D6

Kultur- und Freizeitangebote fir alle
Generationen

Sicherung, Optimierung und ggf.
Erweiterung der Veranstaltungen und
Aktionen

(Geblindelte) Kommunikation der
Angebote 0 fur Bevolkerung und Géaste
Potenzial Tourismus

Sicherheit und Sauberkeit

Strukturen vor Ort



Was zieht Menschen in die Innenstadt o und warum
bleiben sie dort langer als nur zum Einkaufen?

Herausforderungen zeigen sich weniger im Gesamtangebot als in

A einzelnen Lagen
A punktuellen Leerstanden
A fehlenden erganzenden Angeboten fiir Aufenthalt und Begegnung

U Ziel: Angebot gezielt weiterentwickeln, ohne die bestehende Struktur zu tberfordern.



Angebot - Mal3inahmenubersicht

MalRnahmentitel
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o s N West  Neuer Weg
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s P
L
= \ o <
- 4 4
b i * ]
A N -, ¥ Norder Tor/
N e : S\ %.Qk s Suideingang
Ubergeordnete MalRnahmen, gultig (,,v s : (S
fr den gesamten Innenstadtbereich: s : {Xeiic
AL, A2, Ad, A5, A9 \ o fxm\ £
N oA

Al Multifunktionalen Nutzungsmix starken ftr
eine attraktive Innenstadt

A2 Gastronomieangebot mit Blick auf Quantitét
und Qualitat ausbauen

A3 Wochenmarkt als Magneten sichern und
starken

A4 Schaffung eines offenen
Begegnungsraumes-a Dr i t t er Or

A5 (Konsumfreie) Raume fur Jugendliche in der
Innenstadt 6> In- und Outdoor

A6 Aufwertung zentraler Platze als
Verweilflachen durch neue Angebote

A7 Doornkaat- Gelande d Flache mit Potenzial

A8 Starkung des sudlichen Neuen Weges

A9 aKompakte I nnenstadt
Perspektive




Multifunktionalen Nutzungsmix starken fur eine attraktive Innenstadt

Ausgangslage:

Branche/Nutzung %
Einzelhandel 32 A Rund 250 Flachen
Medizinische Versorgung 9 A 18 LeerstandeA 7%, aber Biindelung in Neuer Weg, insb.
Dienstleistungen 24 stdlicher Bereich (11)
Gastronomie 15
Hotel 1
Soziales + Kirche 3
Verwaltung 3
Kultur 3
Bildung 0
Sonstiges wie Medien, Lager 4
Leerstande 7
100

Stand Nov. 2025, Erhebung Stadt Norden

31



Multifunktionalen Nutzungsmix starken flr eine attraktive Innenstadt

A Entwicklung einer lebendigen Innenstadt mit einem attraktiven
Nutzungsmix A nicht nur Starkung als Einkaufs -, sondern auch
als Alltags - und Aufenthaltsort

A Starkung deslokalen und v. a. inhabergefiihrten Handels p 30=€ ‘

| MIETZUSCHUSS |

A Reduzierung/Vermeidung von Leerstanden  und Belebung auch Wi scwerte D
aulRerhalb der Laden6ffnungszeiten stadimarketing deigryendungsweiihenerb.

© SchwerteStadtmarketing

A Fokussierte Steuerung von Neuansiedlungen in Schliisselbereichen

Inhalt

A Qualifizierung und Unterstiitzung bestehender Betriebe
(aStChreec k so/ Beratung, F°rderung,
Kommunikation), Weiterentwicklung serviceorientierter und
digitaler Angebote im Handel

i 1| b .
| - = -
ﬁ%ﬂ“"““’” & ttps.// .déIm{Lenhorst.de/ak&ueIles/pressemitteilungeﬂ‘z'023/230127-
/ — | Bop-up-stare-zeifraum.php# |
| © Fiedlery | § s~

A Aktives Ansiedlungs - und Leerstandsmanagement gemeinsam

Bsp.: ALWIN=Aktives Leerstandsmanagement

mit Eigentimern (Zwischennutzungen, Mietanreize, Witticher Innenstadt (Wittich) Bsp.: Pop-Up-Store (Delmenhorst )
Grundungsforderung) A Passende Nutzungen flr passende o
Lagen! N = U_

LADZN.

A Umnutzung von Flachen fiir Wohnen oder soziale Einrichtungen N=U=S Grinderprogramm Lohne

und Treffpunkte L=B=N.

Bsp.: Griinderprogramm (Lohne)



Gastronomieangebot mit Blick auf Quantitat und Qualitat ausbauen

Ziel

A Ausbau einesvielfaltigen und qualitativ hochwertigen
Gastronomieangebots A Schlusselrolle fur Verweildauer und Belebung

A Starkung der Innenstadt als Aufenthaltsort in den Abend - und
Nachtstunden (Gastronomie und Nachtleben)

_ y‘
htipsi//kakadu -leipzig.de/wp- contentluploads/2025103/ geBlIder Ka;adu

A Konkrete Wiinsche aus der Zukunftswerkstatt: &/ T i e N 0202 0= gt o
d i 15 ° iy " - \ O

“Photographie

- Grundsatzlich: Schaffung von Angeboten, dieGastronomie und
(Nacht -) Kultur miteinander verbinden

- Reines Fischrestaurant, bestehende haben eher Imbis€harakter

- Gastro-/Kneipen/Ausgeh -Viertel mit hoher Angebotsdichte, z.B. im
Neuen Weg, Doornkaat-Gelande

- Gastro/Bars, die auch Angebote fir Jugendliche vorhalten (z.B. Kicker,

Bsp.: Karaoke-Bar (Leipzig)

COBURG

= A

Billard, Erlebnis Gastro, etc.) Mittagspausenfiihrer
- Gastronomie auf gro3eren Platzen (z.B. Biergarten am Norder Tor etc.) —
- Kinderfreundliche Gastronomie mit z.B. Stil- und Wickelraumen R AN A5
- Pop-Up-Bars (Insbesondere im Ubergangsbereich Neuer Weg Nord + ~ ”*LTE'E%&“ﬁEEiSSB.K.s{enpfenn.g i i 0 S G 2 Q@Q -
Neuer Weg SUd) Bsp.:Ca f Ksteépfennig 6 mi t S pGaechilgy ke ( S av L0~ . o =8 |
- AulRengastronomie und Sitzgelegenheiten - wo raumlich moglich Bsp.: Mittagspausentiihrer - (Coburg)

A Ansiedlungen oder Weiterentwicklungen im Bereich Eventgastronomie

(erganzende Veranstaltungen, temporére Angebot etc.)
Umsetzung in Abhangigkeit von

A Passgenauigkeit und Tragfahigkeit! Unternehmen - nicht durch die Stadt

Norden/ dem WFEN umsetzbar



Wochenmarkt als Magneten sichern und starken

Ziel

A Sicherung und qualitative Weiterentwicklung des
Wochenmarktes A Versorgung, Begegnung, Aufenthalt

A Starkere Verkniipfung von Marktgeschehen und
Innenstadtangeboten A Wochenmarkt als Magnet

Inhalt

A Erweiterung und Profilierung des Marktangebots  (z. B.
internationale Produkte, Mittagsangebote, Beteiligung lokaler
Betriebe) A Wochenmarkt-Konzept

Quelle:cima, 2018
Bsp.: Wochenmarktkonzept

A Aktive Unterstiitzung bei Nachfolge, Neugewinnung und
Standplatzvermittlung

e

A Schaffung zusatzlicher Verweilqualitaten  (Sitzgelegenheiten,
Wetterschutz, kleine kulturelle Formate)

A Emotionalere und personlichere Vermarktung des Wochenmarkts

|

=

A RegelmaRigerAustausch und Zusammenarbeit zwischen
Marktbeschicker:innen, Handel und Gastronomie

?: &

A Wegebeziehungen zwischen Markt und angrenzenden Straf3en
starken

https:/stadtmafketing =plé enberg:deffisgiy reundlich-de
plettenberg/ . o v &S
© PlettenbergerKulTourGmbH

Bsp.: Marketing fir den Wochenmarkt (Plettenberg)



Schaffung eines offenen Begegnungsraumes-a Dr i t t er

A Erganzung des Angebots um einenoffenen, konsumfreien,
multifunktionalen und niedrigschwelligen Raum fir Aufenthalt,
Begegnung, Bildung, Kultur und
Anker 0)

A Starkung der Innenstadt als sozialer Mittelpunkt A Starkung
sozialer Teilhabe, Austausch und Mitgestaltung

Inhalt

A Anmietung und Herrichtung eines 6ffentlich zuganglichen,
zentralen Standorts mit einladendem Charakter

A Multifunktionale Nutzung  (Co-Working, Ausstellungen,
Veranstaltungen, Lernen, soziale Treffpunkte)

Begegnungszentrum

A Kooperation mit Vereinen, Initiativen, Kultur- und Bildungstragern: i 3 j e : B ===
l‘ﬁ A . s - R, Ty =

- Bundelung und Erganzung bestehender Angebote

- Integration von Beratungs- und Unterstlitzungsangeboten
sozialer Institutionen

- Nutzung als Informations- und Beteiligungsort fir \ ‘
Stadtentwicklung (&Schaufenst e i 2T cosen o R

Bsp.: Ausstellung/ Beteiligung Innenstadt Weiterdenken Bsp.: Begegnungszentrum (Essen)

A Optionale Integration touristischer Informationen und eines (Miinchen)
gesch¢tzten Aufent hal

Prifung genauer Bedarfeangesichtsvorhandener Angebote von
KVHS, Cafam Pavillon, Kinderschutzbundund Jugendhaus



A Zentrale Platze alsattraktive, barrierearme und konsumfreie
Verweil - und Begegnungsorte starken A Teilhabe und
Identifikation

A Schnelle Wirkung auf Wahrnehmung und Frequenz auch durch
kleine, sichtbare VerbesserungenA Schrittweise Umsetzung: erst
testen, dann verstetigen!

Inhalt

Pl at z am a Nasrwitiiger VErbindongsbereich

A Belebung durch neue Angebote wie Gastronomie, z.B. Biergarten , i

A Belebung der Miihle (geplant, soll Wohnen und Gastronomie
beinhalten)

K ontrovers diskutiert
f?znsicht[ich der
Moglichke[ten einer

Anb[ndung

o= (B e “Stadiimpulse. de/profectiied
ﬂ | (Google Gemini)/cim © Libeckund Trave
— |

Bsp.: Ecke Osterstrale/ Neuer Weg Norden

Torfmarkt/ historischer Marktplatz

A Temporéare Spielgerate und Sportangebote

A Gastronomische Events, z.B. Foodruck-Festival, CoffeeBike
A Mobile Bestuhlung (diebstahlsicher)

Platz Ecke Osterstral3e/ Neuer Weg als potenzieller kinftiger,
zentraler Platz mitten in der Innenstadt (abhangig von Planungen)
A Entwicklung eines Namens fiir den Platz

A Gestaltung als griiner Aufenthaltsort und Treffpunkt

https://unsere-stadtimpulse.de/proje
innenstadt/
© Landeshauptstadt Hannover

(Sitzgelegenheiten, Begriinung, Beschattung, Wasserspender etc.)  iEz38# NS 7 b coininy WY

s,

Bsp.: Visualisierung Torfmarkt Norden Bsp.: Bewegungs (T)rdume (Hannover)



Starkung des sudlichen Neuen Weges

A Stabilisierung und schrittweise Aufwertung des suidlichen Neuen
Weges alssichtbaren und integrierten Teil der Innenstadt

A Erhohung des Nutzungsmix, Vermeidung weiterer Leerstéande und
Verbesserung desStandortimages

A Verbesserung der Durchgangigkeit und Wahrnehmbarkeit des
gesamten Neuen Weges

Inhalt

A Setzung neuer Zielpunkte und Ankerfunktionen im sudlichen
Abschnitt A Uberwindung der Randlagenwirkung

Bsp.: Visualisierung stdlicher Teil Neuer Weg Norden Bsp.: Blumenampeln (Haltern)

A Verbesserung der Quer und Riickanbindungen zu angrenzenden
Quartieren

A Aufwertung des 6ffentlichen Raums durch Begriinung,
Moblierung, Verschattung und punktuelle Platzaufweitungen

A Gestalterische und kommunikative MaBnahmen  zur besseren
Sichtbarkeit und Orientierung (Belag, Akzente, Beleuchtung,
Leitsystem)

A Starkung des mittleren Abschnitts als verbindendes Element  (u. A g %=
a . I n t e g r a t I on é. Dr I t t er Or t O y e hllpSI//WWWSUEddelI’I;CT;E.de/b 7 ‘hf LIS Wi hUPSZ//WWW-lWGSEF-kL”

verkehr-e545507/?reduced=true™ "= - und-beckmann: treten-

© Mariona Gil / Ajuntament Bareelone® - "3 © Christina Kuhaupt

A Prufung neuer Nutzungs - und Entwicklungspotenziale im Zuge
groRRerer Umstrukturierungen

Bsp.: FuBgéangerzone/ Superblocks (Barcelona) Bsp.: Uberspannungen (Bremen)



